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Gemeinsame Richtlinien der Landesmedienanstalten

fur die Werbung, die Produktplatzierung, das Sponsoring

und das Teleshopping im Fernsehen (WerbeRL / FERNSEHEN)
(i.d.F. vom 23. Februar 2010)

Aufgrund des § 46 i.V.m. §§ 7, 7a, 8, 8a, 44, 45 und 45 a des Rundfunkstaatsvertrages (Artikel 1
des Staatsvertrages Uber den Rundfunk im vereinten Deutschland vom 31. August 1991, zuletzt
geandert durch den Dreizehnten Rundfunkanderungsstaatsvertrag) haben die Landesmedien-
anstalten

Landesanstalt fur Kommunikation Baden-Wurttemberg (LFK),
Bayerische Landeszentrale fur neue Medien (BLM),

Medienanstalt Berlin-Brandenburg (mabb),

Bremische Landesmedienanstalt (brema),

Medienanstalt Hamburg / Schleswig-Holstein (MA HSH),

Hessische Landesanstalt fur privaten Rundfunk und neue Medien (LPR),
Medienanstalt Mecklenburg-Vorpommern (MMV),

Niedersachsische Landesmedienanstalt (NLM),

Landesanstalt fur Medien Nordrhein-Westfalen (LfM),

Landeszentrale fur Medien und Kommunikation Rheinland-Pfalz (LMK),
Landesmedienanstalt Saarland (LMS),

Sachsische Landesanstalt fir privaten Rundfunk und neue Medien (SLM),
Medienanstalt Sachsen-Anhalt (MSA),

Thuringer Landesmedienanstalt (TLM)

die folgenden gemeinsamen Richtlinien fir die Werbung, die Produktplatzierung und das
Sponsoring im Fernsehen beschlossen:
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Die nachfolgenden Richtlinien, die nach § 46 RStV zur Durchflihrung der §§ 7, 7a, 8, 8a, 44,
45 und 45 a zu erlassen sind, dienen der Konkretisierung der im Dreizehnten
Rundfunkanderungsstaatsvertrag neugefassten Regelungen zu den Werbe- und Spon-
sormoglichkeiten der privaten Rundfunkveranstalter zur Finanzierung ihrer Programme. Der
Dreizehnte Rundfunkanderungsstaatsvertrag setzt seinerseits die Regelungen der Richtlinie
2007/65/EG des Europaischen Parlaments und des Rates vom 11. Dezember 2007 (Richtlinie
Uber Audiovisuelle Mediendienste) zur Anderung der Richtlinie 89/552/EWG des Rates zur
Koordinierung bestimmter Rechts- und Verwaltungsvorschriften der Mitgliedstaaten Uber
die Ausubung der Fernsehtatigkeit (Fernsehrichtlinie) in nationales Recht um. Er ist dem
europadischen Rechtsrahmen verpflichtet, indem er den Auswirkungen des Strukturwandels,
der Verbreitung der Informations- und Kommunikationstechnologien und den
technologischen Entwicklungen auf die Geschaftsmodelle und insbesondere auch auf die
Finanzierung des kommerziellen Rundfunks mit dem Ziel Rechnung tragt, die bestehenden
Beschrankungen fur die Werbung weiter zu lockern. So hat der Gesetzgeber auch von der
Maoglichkeit Gebrauch gemacht, Produktplatzierung unter bestimmten Voraussetzungen zu
ermoglichen, im Interesse des Zuschauers die Erkennbarkeit von Werbung aber zu sichern
und zu starken. Dies ist in den nachfolgenden Richtlinien berlcksichtigt.
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1.

Begriffsbestimmungen

§ 2 RStV
Begriffsbestimmungen

§ 2 Abs. 2 RStV

Im Sinne dieses Staatsvertrages ist...

§ 2 Abs. 2 Nr. 7 RStV

Werbung jede AuRerung bei der Ausiibung eines Handels, Gewerbes, Handwerks oder
freien Berufs, die im Rundfunk von einem offentlich-rechtlichen oder einem privaten
Veranstalter oder einer naturlichen Person entweder gegen Entgelt oder eine ahnliche
Gegenleistung oder als Eigenwerbung gesendet wird, mit dem Ziel, den Absatz von
Waren oder die Erbringung von Dienstleistungen, einschliefSlich unbeweglicher Sachen,
Rechte und Verpflichtungen, gegen Entgelt zu férdern. § 7 Abs. 9 bleibt unberlhrt,

§ 2 Abs. 2 Nr. 8 RStV

Schleichwerbung die Erwahnung oder Darstellung von Waren, Dienstleistungen, Namen,
Marken oder Tatigkeiten eines Herstellers von Waren oder eines Erbringers von
Dienstleistungen in Sendungen, wenn sie vom Veranstalter absichtlich zu Werbezwecken
vorgesehen ist und mangels Kennzeichnung die Allgemeinheit hinsichtlich des
eigentlichen Zweckes dieser Erwahnung oder Darstellung irrefihren kann. Eine Erwah-
nung oder Darstellung gilt insbesondere dann als zu Werbezwecken beabsichtigt, wenn
sie gegen Entgelt oder eine ahnliche Gegenleistung erfolgt,

§ 2 Abs. 2 Nr. 9 RStV

Sponsoring jeder Beitrag einer natlrlichen oder juristischen Person oder einer Perso-
nenvereinigung, die an Rundfunktatigkeiten oder an der Produktion audiovisueller Werke
nicht beteiligt ist, zur direkten oder indirekten Finanzierung einer Sendung, um den
Namen, die Marke, das Erscheinungsbild der Person oder Personenvereinigung, ihre
Tatigkeit oder ihre Leistungen zu fordern,

§ 2 Abs. 2 Nr. 10 RStV

Teleshopping die Sendung direkter Angebote an die Offentlichkeit fiir den Absatz von
Waren oder die Erbringung von Dienstleistungen, einschliefSlich unbeweglicher Sachen,
Rechte und Verpflichtungen, gegen Entgelt in Form von Teleshoppingkanalen, -fenstern
und -spots,

§ 2 Abs. 2 Nr. 11 RStV

Produktplatzierung die gekennzeichnete Erwdhnung oder Darstellung von Waren,
Dienstleistungen, Namen, Marken, Tatigkeiten eines Herstellers von Waren oder eines
Erbringers von Dienstleistungen in Sendungen gegen Entgelt oder eine ahnliche Ge-
genleistung mit dem Ziel der Absatzforderung. Die kostenlose Bereitstellung von Waren
oder Dienstleistungen ist Produktplatzierung, sofern die betreffende Ware oder
Dienstleistung von bedeutendem Wert ist,
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Absatz 1
Nicht als Werbung gelten insbesondere
1. Hinweise auf das eigene Programm (z. B. Programmhinweise und -trailer, Eigen-
promotion im Sinne der Ziffer 9 Abs. 1 Nr. 1 u. 2 dieser Richtlinie);
2. Hinweise auf Begleitmaterialien zu Sendungen (im Sinne der Ziffer 9 Abs. 2 dieser

Richtlinie und des § 45 Abs. 2 RStV);

3. unentgeltliche Beitrdge im Dienst der Offentlichkeit einschlieBlich von Spenden-
aufrufen zu Wohlfahrtszwecken im Sinne des § 7 Abs. 9 Satz 3 sowie § 45 Abs. 2
RStV;

4. gesetzliche Pflichthinweise nach § 45 Abs. 2 RStV (z.B. im Sinne von § 5 GlUlcks-
spielstaatsvertrag [GIUStV] sowie fur OTC-Produkte nach § 4 Abs. 5 Heilmittel-
Werbegesetz [HWG]);

Absatz 2
Fir die Bewertung, ob eine kostenlos bereit gestellte Ware oder Dienstleistung fur die
Produktion von bedeutendem Wert ist, gelten die folgenden Grundsatze:
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